MEDYA OKURYAZARLIĞI DERS BİLGİ PAKETİ
[bookmark: _GoBack]DERS KODU: OSDF152
DERSİN DİLİ: Türkçe
DERS DÜZEYİ: Lisans
DERS VERİLDİĞİ FAKÜLTE/YO/MYO: İletişim Fakültesi
DERSİN VERİLDİĞİ BÖLÜM/PROGRAM: Halkla İlişkiler ve Reklamcılık
ÖĞRENİM TÜRÜ: Örgün Öğretim
DERSİN TÜRÜ: Seçmeli
DERS SÜRESİ: 2 Ders Saati
KREDİ/AKTS: 2 Kredi/3 AKTS
DERSİN AMACI:  Bu derste, medya okuryazarlığı nedir, dünyada medya okuryazarlığı, Türkiye'de medya okuryazarlığı nedir ve neden gereklidir? sorularına yanıt verilecektir. Medya okuryazarlığı kavramı tanıtılarak medya mesajlarını algılamanın ve çözümlemenin önemi aktarılacaktır. Medya iletilerinin eleştirel bakış açısıyla çözümlenmesi ve yorumlanması sağlanacaktır. 
DERSİN İÇERİĞİ: Medya okuryazarı olmanın önemini, getirilerini, yöntemini açıklamak ve medya okur yazarlığı konusunda bilgi vermek dersin içeriğini oluşturmaktadır. 
KAYNAKLAR: Mutlu Binark-Mine Gencel Bek Kavramsal ve Tarihsel Gelişimiyle Medya Okuryazarlığı 
YARIYIL ÇALIŞMALARI
Ara Sınav: % 40
Uygulama:
Devamlılık:
Ödev:
Final: %60
HAFTALIK İŞLENECEK KONULAR
1. Hafta: Tanışma ve dersin genel tanıtımı 
2. Hafta: Medya okuryazarlığı nedir?
3. Hafta: Haberler hangi toplumsal-siyasal ideolojileri taşır? 
4. Hafta: Reklamları okumak 
5. Hafta: Holywood Sinemasını Okumak 
6. Hafta: Haberlerin dilinden şiddet ve ötekileştirme hikayeleri 
7. Hafta: Haberlerde ve medyada aile ve kadın temsilleri ve haber analizi nasıl yapılır? 
8. Hafta: Ders Tekrarı (Ara Sınav) 
9. Hafta: Medyada çocuklar
10. Hafta: Televizyon haberciliği ve Magazinleşme 
11. Hafta: Sosyal medyanın gazetecilik ve nefret suçları açısından potansiyelleri
12. Hafta: Yeni Medya Okuryazarlığı Nedir? 
13. Hafta: Alternatif Medya: Kavramlar-Tartışmalar. 
14. Hafta: Genel tekrar
15. Hafta: Final 
DERSİN ÖĞRENME ÇIKTILARI
1. Medyanın toplumsal, kültürel ve ekonomik yaşam üzerindeki etkilerini irdeler.
2. Farklı ülkelerdeki medya okuryazarlığı eğitimini genel olarak tanır.
3. Medya okuryazarlığı kavramını tanıyarak medya mesajlarını algılamanın ve çözümlemenin önemini fark eder. 
4. Medya mesajlarının etkisini kavrayabilirler.


