


REKLAMCILIK DERS BİLGİ PAKETİ
DERS KODU: OSDM046
DERSİN DİLİ: Türkçe
DERS DÜZEYİ: Ön Lisans
DERS VERİLDİĞİ FAKÜLTE/YO/MYO: DEVREKANİ TÜRKİYE ODALAR VE BORSALAR BİRLİĞİ MESLEK YÜKSEKOKULU
DERSİN VERİLDİĞİ BÖLÜM/PROGRAM: BÜRO HİZMETLERİ VE SEKRETERLİK BÖLÜMÜ / BÜRO YÖNETİMİ VE YÖNETİCİ ASİSTANLIĞI PROGRAMI
ÖĞRENİM TÜRÜ: Örgün Öğretim
DERSİN TÜRÜ: Seçmeli
DERS SÜRESİ: 2 Ders Saati
KREDİ/AKTS: 2 Kredi/3 AKTS
DERSİN AMACI: Bu ders ile öğrenciye, reklamla ilgili temel kavramlar, reklam türleri, pazarlama iletişimi içindeki reklamın yeri, reklam planlaması, uygulaması ve değerlendirme süreçleri, medya planlamasında reklamın önemi ve işlevleri açıklanacaktır.
DERSİN İÇERİĞİ: Reklamla ilgili temel kavramlar, reklam türleri, pazarlama iletişimi içindeki reklamın yeri, reklam planlaması, uygulaması ve değerlendirme süreçleri, medya planlamasında reklamın önemi ve işlevleri.
[bookmark: _GoBack]KAYNAKLAR
Atatürk Üniversitesi Açıköğretim Fakültesi Yayını,  Reklamcılığa Giriş,  2012.
Atatürk Üniversitesi Açıköğretim Fakültesi Yayını,  Reklam Kampanyaları ve Reklamcılık Uygulamaları, 2018. 
Atatürk Üniversitesi Açıköğretim Fakültesi Yayını,  Reklam ve Reklam Yazarlığı, 2018. 
Reklam ve Reklamcılık, Müge ELDEN; Say Yayınları,  2016. 
Reklam Yazarlığı,  Müge ELDEN; İletişim Yayınları,  2018.
Reklamcılıkla ilgili makaleler, dergiler, videolar ve diğer kaynaklar

YARIYIL ÇALIŞMALARI
Ara Sınav: %40
Uygulama: %0
Devamlılık: %0
Ödev/Anket: %0
Final: %60
HAFTALIK İŞLENECEK KONULAR
1. Hafta: Reklam Nedir?
2. Hafta: Reklam Mecraları	
3. Hafta: Pazarlama İletişiminde Reklamın Rolü	
4. Hafta: Reklamın Diğer Alanlarla İlişkisi
5. Hafta: Reklamın Diğer Alanlarla İlişkisi
6. Hafta: Reklam Ekolleri
7. Hafta: Reklam Kampanyası İşleyiş Süreci	
8. Hafta: Ara Sınav
9. Hafta: Reklam Kampanyası İşleyiş Süreci	
10. Hafta: Reklam Kampanyası Planlama Süreci	
11. Hafta: Reklam Kampanyası Planlama Süreci	
12. Hafta: Reklam Kampanyası Uygulama
13. Hafta: Reklam Kampanyası Uygulama
14. Hafta: Reklam Kampanyası Uygulama
15. Hafta: Final Sınavı
DERSİN ÖĞRENME ÇIKTILARI
1. Reklamcılık teorisini bilir.
2. Reklam kitle iletişim araçlarının kullanımını bilir.
3. Reklam türlerini bilir.
4. Reklamda kullanılan yaratıcı stratejileri bilir 
5. Etkili yaratıcı strateji ve karar alanlarına ilişkin model, kuram ve kavramları sorgular.
6. Reklam kampanyası düzenler.
7. Yapılan kampanyaları analiz eder. 



